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Kampania Beaphar:

~Stop Pasozytom”

Firma Beaphar jest liderem w produk-
cji preparatéw insektobdjczych w Euro-
pie. Ich asortyment dostepny w Polsce
liczy okoto 40 produktéw. Najnowsze
to odblaskowa obroza owadobdjcza
Ungezieferband Reflektierend przeciw
pchtom i kleszczom oraz spray Spot On
dziatajacy odstraszajgco na pasozyty
zewnetrzne. Temu dziatowi produktéw
zostata poswiecona kampania ,Stop
Pasozytom”.

Kampania firmy Beaphar nie jest
wzorowana na zadnych koncepcjach
holenderskiej centrali. Beaphar Polska
zamierza 0siggna¢ poprzez nig utrwa-
lenie pozycji lidera w segmencie pre-
paratéw insektobdjczych, poprawe
rozpoznawalnosci marki oraz intensyfi-
kacje sprzedazy.

Marka? Nie pamietam

Koncepcja kampanii , Stop Pasozytom”
jest autorskim pomystem Adriany Perlin-
skiej, Marketing Managera w firmie Be-
aphar. — Powstata w zwiagzku z analiza
naszego rynku, jest wynikiem przepro-
wadzonych przez nas wstepnych ba-
dan marketingowych — méwi Adriana
Perlinska. Badania, zrealizowane meto-
da wywiadu wsrdéd sprzedawcédw, da-
ty zaskakujace wyniki. — Zdecydowana
wiekszos¢ klientdw specjalistycznych
sklepéw zoologicznych ma bardzo ni-
ska znajomos¢ marek w segmencie pro-
duktéw pielegnacyjnych i suplementéw
diety. Klienci pamietaja layouty, kolory-
styke opakowan, ale nie marke produktu.
Nie sg w stanie zapytac o konkretny pro-
dukt, jezeli nie uzyskajg porady ze strony
sprzedawcy — méwi Adriana Perlinska.
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—Wyniki badan uswiadomity mi koniecz-
nos¢ dziatan zmierzajacych do poprawy
rozpoznawalnosci marki przez klienta
ostatecznego.

Outdoor, prasa i POS

Przygotowanie kampanii zajefo mie-
sigc. Oparto jg na reklamie zewnetrznej
i prasowej oraz promocji w miejscach
sprzedazy. Objeta Warszawe, Krakéw
i Poznan. — Wybor miast byt oczy-
wisty. Interesowata nas duza liczba
mieszkancéw i sklepéw galeriowych.
Na sklepy galeriowe zdecydowalismy
sie ze wzgledu na znaczne natezenie
ruchu w ich okolicach — wyjasnia Adria-
na Perlinska.

Wszystkie dziafania, tacznie z wy-
borem mediéw, zostaty zrealizowane
przez Beaphar. W kazdym z materiatow
drukowanych postuzono sie kolorem
czerwonym, charakterystycznym wkom-
ponowaniem zdjecia pasozytéw w wy-
raz ,Stop” oraz hastem ,,Uwolnij swojego
pupila od nieproszonych gosci”.

Materiaty POS w miejscach sprzeda-
zy to ulotki oraz plakaty formatu A-3,
umieszczane w witrynach sklepowych
i w stojakach na ladach. Reklama po-
jawita sie takze na dwudziestu nosni-
kach typu citylight firmy AMS. Reklamy
prasowe zamieszczono w magazynach
.Przyjaciel Pies” oraz ,Mdj Pies”.

Promocje w 32 sklepach galeriowych
w dwa weekendy (14-16 oraz 21-23
marca) polegaty na dodaniu obrozy in-
sektobojczej dla kota lub psa do kazde-
go zakupu produktéw Beaphar i kubka
termicznego do zakupdéw o wartosci
przekraczajacej 60 zt.
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Efekty juz po tygodniu

— Efekty byty widoczne juz po pierw-
szym tygodniu trwania kampanii.
Z pewnoscig tego typu akcje wejda
na state do kalendarza dziatan marke-
tingowych firmy — méwi Adriana Per-
linska.

Seria akcji promocyjnych i reklamo-
wych o szerszym zasiegu i z wieksza
liczbg mediéw planowana jest w maju
i w czerwcu, kiedy przypada 10-lecie
istnienia firmy Beaphar Polska. — Skon-
centrujemy sie na produktach insekto-
béjczych i pielegnacyjnych. Beda inserty

do gazet, bedzie wiecej eventéw, pikni-
kéw, wydarzen okolicznosciowych —za-
powiada Adriana Perlinska. Pierwszym
z nich bedzie piknik rodzinny, ktéry Be-
aphar zorganizuje wspdlnie z magazy-

nem ,Zwierzak” w maju w Krakowie.
Kampania ,Stop Pasozytom” oraz
kolejne planowane akcje $cisle zinte-
growane sg z innymi pracami majgcym
na celu podniesienie poziomu rozpo-
znawalnosci marki. Do konca roku zo-
stanie zakonczony restyling wszystkich
opakowan, majgcych przyja¢ layout
charakterystyczny dla marki Beaphar.

Na sukces pracujemy razem

—Zbieznos¢layoutdw opakowan, reklam
i wszelkich materiatéw POS zmierza
do wzrostu poziomu rozpoznawalnosci
marki — méwi Adriana Perlifiska.

Inicjatywa firmy Beaphar prawdopo-
dobnie sprowokuje do dziatania nie tylko
wiascicieli zwierzat, ale i konkuren-
cje. Kampanii w catosdci zrealizowanej
w firmie, o celach marketingowych ko-
munikowanych w sposéb bliski kampa-
niom spotecznym, w tej branzy jeszcze
nie byto.
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